COMERCIO INTERNACIONAL DE PALTAS
Dana Thomas (*)

1. INTRODUCCION

1.1. AGENDA: Primero que nada comenzaré por enunciar los tres
topicos principales que se discutiran en ésta charla.

principales tendencias del mercado mundial de la palta
principales areas de produccion
Bruncupales mercados

reve enfoque sobre el futuro del mercado

2. TENDENCIAS DEL MERCADO

La primera tendencia que se puede observar es el aumento del
consumo mundial de paltas. Esto es muy claro en Europa,
particularmente Francia: Jap6n, que, a pesar de _ser un
mercado pequefio aun, esta en franco y constante crecimiento;
en Estados Unidos, hay un aumento en consumo, volumen vy

precio.

Por otro lado, esté& ocurriendo un cambio en la produccidn que
podria tener un gran impacto, pero ha estado siendo
controlado con barreras fitosanitarias.
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2. PRINCIPALES AREAS DE PRODUCCION

México es el mayor productor de paltas en_el mundo, con
aproximadamente 908 millones de kilos. Le sigue California
con 148 millones de kilos, siendo_ésta cifra _muy cambiante
con altos y bajos en la produccion. Sudafrica tiene una
produccion_muy. inferigr, pero_tiene _gran participacion en el
mercado. También estan Israel y Chile, que ha 1do entrando
cada vez mas en el mercado americano. Espafa es un pais que
velamos como una amenaza hace algunos afos, pero ésto aun no
se ha concretado.

uisiera destacar, antes de proseguir, que cuando se habla
el mercado de la palta, JarlnC|palmente se refiere a la
variedad Hass ya que actualmente es lejos la variedad mas
importante en terminos de comercio internacional.

2.1. CHILE

Variedades que se cultivan: Hass, Bacén, Fuerte, Zutano,
Negra de la Cruz y otras

Produccion: 37 millones de kg en temporada 88/89; se proyecta
exportacion de 5 a 6 millones kg de Hass.

Principal mercado: Estados Unidos
Temporada de exportacion: septiembre - diciembre
Ventajas: - buen clima

- bajo costo de mano de obra
- alto consumo per capita

Desventajas: - distancia de los mercados .
- produccion coincide con peak de produccion
de México

En éste ultimo viaje he podido apreciar que se_han plantado
muchos huertos, 1o cual podria ser negativo si el mercado
internacional se extingue.

2.2. MEXICO

Variedades que se cultivan: se producen cientos de variedades
pero se consumen principalmente en el mercado 1interno,
exportando solamente Hass.

Principal area_ de produccion: Estado de Michoacan, en_ el
centro del pais, al oeste de Ciudad de México. Esta
localizado a gran altitud, 5000 a_ 6000 pies snm; su
temperatura es constante todo el afo, llueve todas las tardes

desde abril hasta octubre.

Produccion en 1988 en_México: 680 millones de kg

Michoacan: 400 millones de kg. .
Actualmente su capacida de exportacion. es de
aproxSPadamente 900 mil kg/semana (40-50 containers por
semana

Temporada de exportacion: Agosto a marzo




Consumo local : 8.2 kg/cépita

Principales mercados: Europa es el principal; Japon en segudo
lugar, siendo el uUnico pais presente en éste desde septiembre a
enero; Canada, mercado de bajos precios al cual envian
fruta 'de segunda calidad y excedentes.

Ventajas: - clima excelente .
-t' ) - bajos precios de produccion (mano de obra, agua y
iema

Desventajas: - distancias de _sus mercados

- exclusion de Estados Unidos ) )

- infraestructura inadecuada, (caminos, camiones
refrigerados, capacidad de frio y packings)

2.3. CALIFORNIA

Variedades que se cultivan: Fuerte, Hass, Reed, Bacon,
Zutano y otras.

Produccion para 1991: 136 millones de Kg
Volumen de exportacion: 7 millones de Kkg
Temporada de exportacidn: enero a agosto

Principales mercados: Debido a que han habido buenos precios
internos, las exportaciones son pocas, pero principalmente a
Japon, Europa y Canada.

Ventajas: - fuerte mercado local ) i .
- buena infraestructura, investigacion y
desarrollo

Desventajas; .- La produccion es muy _irregular. Hace 4_afos
tefitan O millones de Ib a un precio de 8 délares/caja de
25 Ib en octubre._ La presente es la temporada de menor
produccidon_en 11 afos, aprox. 210 millones de Ib, a 55-60
dolares/caja -, ;

- Alto costo de produccion debido a que se

a
%?ggrgosto de mano de obra (7-8 doélares/hora), agua vy

2.4_ ISRAEL

Variedades que se cultivan: Ettinger, Fuerte, Hass

Volumen de exportacion estimada: 60 millones de kg para 1991
Temporada de exportacién: septiembre a febrero

Principales mercado: Europa, en el cual han puesto mucho
esfuerzo por 1o que piensan que les pertenece y lo
protegen agresivamente.

Ventajas: - proximidad al mercado Europeo
- - sistema de distribucién mu fuerte, buen
transporte, con gente especialmente I1nstalada en
Europa para que maneje y venda su fruta )
- fuertes programas pragmocionales, coqrdinados
por AGRESCO, su organizacion nacional de marketing



Desventajas: - ventas por medio de consignacion
- produccion irregular

2.5. ESPANA

Variedades: Hass

Produccion en 1989: 20 millones de kg

Temporada de exportacion: noviembre a enero
Principal mercado: Francia, Inglaterra, Escandinavia

Ventajas: - proximidad de Francia
- desarrollo de mercado interno
Desventajas: - iIndustria _desorganizada, no hay trabajo para

desarrolfar el mercado, ni programas promocionales.
- agua escasa

2.6. SUDAFRICA

Variedades: Hass, Fuerte, Edranol

Produccion en 1989: 52 millones de kg

Temporada de exportacién: abril a septiembre, no coincide con
otros excepto California cuyas exportaciones son muy bajas.

Principales mercados: Europa

Ventajas: - bajos costos de produccion (mano de obra y agua)
- regulaciones firmes de calidad
Desventajas: - distancia de mercado

- Sanciones polltlcas

3. EPOCAS DE EXPORTACION

La _ figura muestra las exportaciones por pais. Mirando a
Chile, Méxicao. Israel y Espafia, se traslapan en su temporada
de exportacidén entre septiembre vy enero. Esto es
particularmente importante para Chile en Estados Unidos e
Israel y Espafa en Europa.

4. PRINCIPALES MERCADOS
4.1. NORTE AMERICA (U.S.A. Y CANADA)

Variedades: 85% Hass. Bacon, Zutano, Pinkerton, variedades de
Florida (Lulu, Booth) La variedad _ Fuerte esta principalmente
destinada al procesamiento industrial por su calidad.

Abastecedores: California, Florida y Chile (6 millones de kg)

Calibres: consumen todos los tamafios, dependiendo de la zona:
Texas, suroeste y noroeste de EE.UU., pequefios
centro-oeste, Nueva York, medianos a grandes
California, todos los calibres



Empaque: 11.3 kg carton, dos corridas
Consumo: 0.5 a 0.75 kg/ capita (en alza)

4.2. FRANCIA

Variedades: Hass, Fuerte, Edranol, Pinkerton, Ettinger
Importaciones en 1988: 28 millones de kg

Abastecedores: Espafia, Israel, Sudafrica, México, California
Calibres: grandes (14, 16, 18, poco 20)

Empaque: 4 kg carton una corrida

Precios: bajos

Consumo: mas de un kg/persona (tercero en el mundo)

4_.3. INGLATERRA

Variedades: Hass, Fuerte, Ettinger, Edranol . Mercado dificil
en éstos momentos.

Importaciones en 1988: 4 millones de kg

Abastecedores: Israel, Sudafrica, México, Espana, California
Calibres: grandes

Empaque: 4 kg cartdn una corrida

Precios: medianos a altos. Sin embargo, se comercializa en
base a consignaciones, 1o cual deprime los precios.

4.4_. ESCANDINAVIA (Dinamarca, Finlandia, Suecia, Noruega)
Variedades: Hass, Fuerte, Ettinger
Importaciones en 1988: 19 millones de kg

Abastecedores: Israel, Swazi landia, Espafia, México,
Califomia

Calibres: pequeiios (20, 24, 26)
Empaque: 4 kg cartdon una corrida
Precios: medianos a altos (mas que Inglaterra)

4.5. ALEMANIA

Variedades: principalmente verdes
Importaciones en 1988: 9000 kg
Abastecedores: Israel y Sudafrica
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Calibres: grandes
Empaque: 4 kg carton una corrida
Precios: bajos

4.6. JAPON

Seguramente es el mercado mas interesante con el que trabaja
EE.UU. .. Demanda un producto de alta calidad, tienen estrictos
requerimientos en _tamafio, sin embargo, posee un alto
potencial de crecimiento. California le ha exportado durante
los ultimos 12 afnos, con volumenes cada vez mayores pero solo
hasta 4 contenedores por semana.

Variedades: Hass

Importaciones en 1988: 3 millones de kg

Abastecedores: California, Méexico (fruta chilena prohibida)
Calibres: medianos a grandes (24, 30)

Empaque: carton 6 kg con bandeja

Precios: altos a medianos

5. CONCLUSION Y PERSPECTIVAS

Segun mi punto de vista, los volumenes en California e Israel
continuaran siendo i1rregulares. Hace. un afo se pensaba que
California tenia 75.000 ha en_produccion pero hoy sabemos que
hay 60.000 ha; en Israel tambien esta declinando.

El sentir comin es que se permitird la entrada de México a
EE.UU. dentro de 2 a 3 afhos;_esto podria realizarse_por
etapas, permitiendo en un principio la entrada de peguefas Y
determinadas cantidades para i1r aumentando gradualmente hasta
no tener restriccion. Cuando esto ultimo ocurra habrad un gran
impacto en el mercado, bajaran los precios, manteniéndose asi
por_2 o 3 afos. Los_pequemos productores de California se
retiraran del_ negocio, _ resistiendo solo los productores
graEdes y eficientes. Chile tendra que luchar por mantenerse
en .

N? he mencionado, Brasil vy Ar?entina, que pienso entraran en
el escenariro mundial de la palta muy pronto.

Para_las perspectivas del mercado, creo que la demanda
sequira creciendo, a la_gente_le gusta y esta encontrandole
cada vez mas_ usos._ El precio _continuara dependiendo del
volumen; el alza de las producciones nos hara buscar nuevos

mercados.
%os recios. en E%f%Pa continuaran siendo bajos mientras
srael y Mexico 1o disputan.

Japon crecera lentamente, pero siempre demandara fruta de
alta calidad.





